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Apoio a agricultura familiar: producao

Garantia Safra
Seguro Agricola
PGPAF
PGPM

Assisténcia técnica
(ATER/ATES) PRONAF

Melhoria da renda dos
agricultores e
da producao de alimentos
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Apoio a agricultura familiar: comercializacao

Compras Publicas
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Objetivos - Compras Publicas

Contribuir para a seguranca alimentar e nutricional fornecendo
alimentos para abastecimento dos equipamentos publicos de
alimentacao e nutricao e rede socioassistencial,

Ampliar os canais de comercializacao da AF, usando o poder de
compra do Estado;

Promover a geracao de renda para agricultores familiares
extremamente pobres, assentados da reforma agraria, povos e
comunidades tradicionais, indigenas e quilombolas;

Estimular circuitos locais de producao e rede de abastecimento;

Promover o acesso a alimentos saudaveis.
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Fortalece o
sistema de
producao da AF

Gera inovagao
nas politicas
publicas ex.

PNAE e CI

Fortalece
associativismo e
o)
cooperativismo

Possui preco
diferenciado para
produtos
organicos e
agroecoloégicos

Fortalece os
circuitos locais

de
abastecimento
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PAA
Incentiva as organizacoes economicas e a
diversificacao da alimentacao

» 2.161 organizacoes participaram do PAA em 2012
envolvendo mais de 121 mil agricultores familiares.

» Aquisicao de mais de 3 mil itens (2012) de alimentos
saudaveis e frescos;

» Alimentos agroecologicos, organicos e da
sociobiodiversidade,;

» Aquisicao e doacao de alimentos da cultura alimentar
local.
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O PAA
Atua por meio de cinco modalidades

» Compra Direta da Agricultura Familiar

» Apoio a Formacao de Estoques da Agricultura
Familiar

> PAA Leite

» Compra com Doacao Simultanea

Nova Modalidade

Compra

Institucional
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Nova oportunidade de mercado para AF:
Abastecimento do Setor Publico

Comprador ;
Setor Publico Método
Orgios publicos (Ex. MDS/ADA) Dispensa de
Licitacao
Empresas Publicas
Chamada
Universidades (ex. RU/PR e SC) Publica
Forcas Armadas Preco de
mercado

Hospitais (Ex. Grupo Hospitalar Concei¢dao/RS)

Presidios
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Modalidade
COMPRA INSTITUCIONAL

Criada pelo Decreto n2 7.775, de 4 de Julho de 2012, alterada
pelo Decreto n° 8.026, de 6 de junho de 2013 - Compra
Institucional: “compra voltada para o atendimento de
demandas de consumo de alimentos por parte da Uniao,
Estados, Distrito Federal e Municipios.”

Quem pode comprar?

Compra com dispensa de licitagao, com recursos proprios, da
Unido, Estados, Distrito Federal, Municipios, administracao
direta ou indireta.
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Destino dos Alimentos

> InstituicGes publicas com fornecimento de refeicoes,
por exemplo: forcas armadas, unidades do sistema de
saude e do sistema prisional;

» Rede publica de educacéo basica e superior, bem
como rede filantropica, comunitaria e confessional de
ensino, que receba recursos publicos;

» AcOes de promocao de seguranca alimentar e
nutricional;

» Abastecimento da rede socioassistencial,

» Abastecimento de equipamentos de alimentacao e
nutricao.
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Quem pode vender?

Programa de
Aquisicao de
Alimentos

» Agricultores Familiares, assentados da reforma agraria,
silvicultores, aquicultores, extrativistas, pescadores
artesanais, comunidades iIndigenas, comunidades
guilombolas e demais povos e comunidades tradicionais que
possuam Declaracao de Aptidao ao Pronaf — DAP Fisica.

» OrganizacOes da agricultura familiar que possuam DAP
Pessoa Juridica.

» O limite de R$ 8.000,00 por DAP/ano deve ser obedecido, e
nao interfere no acesso as demais modalidades do PAA.
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Passos para aquisicao usando Modalidade

Rataats gt =t

s Compras Institucionais

Alimentos

1.

Orgéo comprador: define a demanda, faz cotac&o prévia de
preco (3 orcamentos) e elabora edital de chamada publica,
especificando os itens, as prioridades de contratacao, prazos
e locais de entrega;

A chamada publica deve ser divulgada em locais de facil
acesso a organizacOes da agricultura familiar;

As organizacoOes da agricultura familiar devem elaborar as
propostas de venda de acordo com a chamada;

O comprador habilita as propostas gue estao de acordo com
as exigéncias,

Assinatura do contrato com cronograma de entrega de
produtos;

Inicio da entrega e pagamento aos agricultores.
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Definicao dos Precos

Metodologia

Realizar no minimo 3 (trés) pesquisas devidamente
documentadas no mercado local ou regional.

Produtos organicos ou agroecologicos, se nao for possivel
realizar pesquisa de mercado, podem ter acréscimo de até 30%
sobre o preco dos produtos convencionais.

E facultativo o uso dos precos de referéncia utilizados nas
compras do PNAE — Programa Nacional de Alimentacao Escolar.
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Vantagens de usar a modalidade
e Compras Institucionais

» Mais uma oportunidade de acesso ao mercado institucional
para a Agricultura Familiar;

» O recurso da compra fica no municipio, dinamizando a
economia;

» Promove aproximacao dos atores envolvidos nas relacoes
comerciais;

» Favorece a participacdo e o acompanhamento dos contratos
pelas organizacoes da Agricultura Familiar;

> E possivel priorizar a compra de publicos especificos, como
mulheres, quilombolas, etc.

» Para os executores: possibilita ampliacdo na oferta e na
qualidade dos produtos e agiliza procedimentos;

» Provavelmente, precos mais acessiveis.
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Exemplos Bem Sucedidos

Programa de
Aquisigao de
Alimentos

1. Recursos da Uniao:

 Ministério da Saude: Grupo Hospitalar Conceicao de Porto
Alegre, 3 hospitais publicos (SUS). Contrato com 1
associacao valor de R$ 37.800,00

 Ministério da Educacédo: RU do Parana, de Santa Maria
(RS) e Santa Catarina — chamada em elaboracéao

2. Recurso Municipal:

 Prefeitura Vicosa/AL - recursos das Secretarias de
Assisténcia Social e da Saude (SAMU, PETI, IGD, CRAS,
Guarda Municipal, Grupo da 3° idade). Chamada encerrada.
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Desafios Compras Institucionais

Qualificar a demanda e organizar a oferta;
Ampliar o acesso do Publico do Brasil Sem Miséria;

Ampliar as Compras Institucionais da agricultura familiar
para outras esferas de governo (estado, municipio) e
tambéem da Unido, especialmente Saude, Educacao e
Defesa;

Fortalecer as organizacoes produtivas dos agricultores,
ampliando o0 acesso de cooperativas ao PAA,

Aumentar o volume de aquisicao de alimentos organicos
e da Sociobio e que contribuam com a alimentacao
saudavel.
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O Papel das Organizagoes da

Aqiicio o Agricultura Familiar

» Qualificar a oferta dos alimentos disponibilizados
(regularidade, qualidade, sanidade, volume, etc.);

> ldentificar quais as secretarias e 0rgaos do governo que
necessitam adquirir produtos;

» Diagnosticar os setores da agricultura familiar aptos a
vender alimentos para o0s varios programas de compras
governamentais: PNAE, PAA, PAA-Modalidade Compras
Institucionais;

» Mapear Centrais de Recebimentos de Alimentos, visando
otimiza-las;

> ldentificar gargalos de logistica.
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Demandas SESAN

1. Acao de Distribuicao de Alimentos a Grupos
Populacionais Especificos (Cestas)

» Por meio da Acao de Cestas de Alimentos, sao adquiridas,
por ano, aproximadamente 23.773 toneladas de alimentos:

» Distribuidas aproximadamente 400 mil familias - indigenas,
acampadas, guilombolas, pescadoras artesanais,
comunidades de terreiro e atingidas por barragens em todo
territério nacional,

» Previsdo orcamentaria para o0 biénio 2013/14 €& de
aproximadamente R$ 130 milh6es reais investidos

diretamente na aquisicao de alimentos;
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Demandas Cestas

Composicdo da Cesta de Alimentos — 22kg — 8 itens — 6 etapas (22 sem. 2013/12 sem. 2014)
Referéncia: 400 mil familias (Regidao N e NE 243mil fam./Regido CO, SE e S 157 mil fam.)

Produto Total (t) Preco do kg (RS) Total (RS)

10 kg de arroz 24.000 175 42.000.000,00
2 kg de acucar 4.800 1,95 9.360.000,00
1 kg de macarrao 2.400 1,68 4.032.000,00
2 latas de 6leo de soja 4.800 3,67 17.616.000,00
1 kg de leite em pd 2.400 8,86 21.264.000,00
3 kg de feijao 7.200 2,76 19.872.000,00
2 kg de farinha de mandioca - (Regiao N e NE) 2.916 2,99 8.718.840,00
1 kg de flocos de milho - (Regidao N e NE) 1.458 2,04 2.974.320,00
2 kg de farinha de trigo - (Regidao CO, SE e S) 1.884 1,35 2.543.400,00
1 kg de fuba - (Regiao CO, SE e S) 942 1,57 1.478.940,00
TOTAL 52.800 129.859.500,00
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' 2. Projeto Brasil Organico e Sustentavel
BOS

Realizar uma Campanha de Consumo Consciente;

A Campanha Brasil Organico e Sustentavel quer promover um consumo mais
saudavel e sustentavel. E uma Campanha que ira promover os empreendimentos da
oferta e da demanda. Além disso, € mais que um projeto de comunicacao. Ela vai
deixar legados importantes: viabilizar uma nova economia, despertar a consciéncia
das pessoas e gerar novas experiéncias para 0s consumidores.

Uma das acbes previstas no Projeto € a oferta de “kits lanches” aos 20.000
voluntarios do governo federal que trabalhardo antes e durante os jogos da Copa do
Mundo de 2014.

A SESAN estara mobilizando aproximadamente R$ 1 milhdo de reais do seu
orcamento a fim de oferecer aproximadamente 20.000 kits compostos com alimentos
organicos, sustentaveis e saudaveis provenientes da agricultura familiar.

Os kits serdo compostos por sucos, castanhas (de caju, baru ou do Brasil), frutas
desidratadas, barras de cereais entre outros tipos de alimentos.
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Ministério do Desenvolvimento Social e Combate a Fome
MDS
Secretaria de Seguranca Alimentar e Nutricional
SESAN
Contato: paa@mds.gov.br
Sesan.institucional@mds.gov.br
Telefone: (61) 2030-1202

PPPPP

*
¥
-?'i HIS&RIA PAIS RICO B PAIS SEM PORREZA



